BIURA PRASOWE
W
OKREGOWYCH IZBACH ADWOKACKICH

KATARZYNA LIBERSKA-KINDERMAN, DR



Rynek ustug adwokackich - podsumowanie

Adwokaci: 15 102

O 7000 wiecej niz w 2006

Aplikanci adwokaccy: 6788

0 4000 wiecej niz w 2006



Liczba aplikantow adwokackich w stosunku do
ogolnej liczby adwokatow w latach 2004-2014




Liczba adwokatow i radcow prawnych wykonujgcych zawod w tysigcacl

38,8

29,7
25,7

2004 2007 2010 2013

B Adwokac B Radcowie prawni

Zrodio: dane NRA | KIRP, opracowanie Naveo Sowinski i Sek sp.j. 2014



Liczba aplikantow adwokackich i radcowskich w tysigcach

16,5
14,9
10,3
8,6
4,3
m Erz

2004 2007 2010 2013

B Aplikanci adwokaccy B Aplikanci radcowscy

Zrodio: dane NRA i KIRP, opracowanie Naveo Sowinski | Sek sp.j. 2014



Liczba postepowan karnych na adwokata w latach 2004 - 2013

2010

2004 2007 2013

Zrodto: KGP 2014, opracowanie Naveo Sowiriski | Sek sp.j. 2014



(fot. Prészynski i S-ka)



Swiadomosc¢ prawna w Polsce

Y0




Adwokat Radca prawny
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Poszerzanie rynku

1. Budujemy zwyczaj korzystania z ustug adwokata.

2. 0Odzyskujemy klientéw korzystajacych z ustug innych zawodow
prawniczych.

Edukujemy i angazujemy sie spotecznie.
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Poszukiwanie
alternatywnych sposobow dotarcia
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Media

55—-75%



Réb dobrze
i
mow o tym gtosno



Czy ja mam o czym mowic?

Tak, aby inni chcieli stuchac...



Rzecznik jest czynnie
pracujagcym adwokatem

aljip

KANCELARIE

ADWOKACKIE




http://www.pultusk24.pl/content/view/8944/75/
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Mozna
samemu
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Skad brac tematy?
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Marketing w czasie rzeczywistym

Piszemy

=
e

Stuchamy \\“ " > _ Publikujemy




Inaczej zwany marketingiem czasu rzeczywistego

Zaktada dziatanie tu i teraz, poniewaz dotyczy wydarzen, ktore zyskaty
nagta popularnos¢ medialng

Real time marketingiem mozna nazwaC kazdy spersonalizowany,
dynamiczny kontent tworzony przez marke oraz umiejetne reagowanie
na biezgce zjawiska popkulturowe

O skutecznosci Real Time Marketingu decyduje szybkos¢ reakgji

Idealnym srodowiskiem dla RTM jest Internet



Korzysci z RTM

* Generowanie ogromnego przy stosunkowo niskich kosztach.

e Szansa dla marki na dzieki inteligentnym,
szybkim i adekwatnym dziataniom w Internecie.

* Wigze sie z marketingiem

* Obecnos¢ marki w moze wygenerowac
wiele pozytywnych emocji i reakg;ji.

marki to sposob na wyrdznienie sie sposrod

konkurencji
* Marka staje sie blizsza odbiorcy — staje sie bardziej ludzka.
* Klient staje sie marki, ktora docenia jego potrzeby

i reaguje na biezgco.



BIURO PRASOWE — WSPARCIE DLA
RZECZNIKA i ORGANIZACII




Obowigzki BIURA PRASOWEGO

* biuro wspiera dziatania rzecznika prasowego
* robi codzienny monitoring mediow

* koordynuje baze ekspertow

* jest progresywne, aktywne

* ciggle aktualizuje plany

* systematycznie komunikuje

* dziafa zgodne z misja ORA
oraz zatozeniami CSR



NASZE

NIE

NASZE

http://www

facebook




Klasyczny akt komunikaciji Media masowe
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Czy ja mam o czym mowic?

Tak, aby inni chcieli stuchac...



Wartosci

Deklarowane Realizowane
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CSR I WIZERUNEK: JESTESMY
ODPOWIEDZIALNI SPOLECZNIE

Ze wzgledu na trudny i specjalistyczny charakter
dziatalnosci Okregowej Rady Adwokackiej, a takze dtuga
tradycje zawodu adwokata, wsparcie spotecznosci,

w ktorej ORA, jako instytucja, funkcjonuje, powinno
koncentrowac sie na trzech filarach:

* edukacja

e kultura

* kreatywnosc¢

www.unikalni.pl



Okregowa Rada Adwokacka
poszukuje osoby
do prowadzenia Biura Prasowego

Wymagania

* doswiadczenie w pracy w dziale PR (lub a agencji)
e wyksztatcenie wyzsze

* duza samodzielnosé

* ponadprzecietna komunikatywnosé

* kreatywnosc¢

* doskonata umiejetnos¢ redagowania tekstow

* umiejetnos¢ samodzielnej organizacji czasu pracy
* umiejetnosc pracy pod presja czasu

e znajomosc¢ rynku mediéw (w tym social media)

* bardzo dobra obstuga komputera i pakietu MS Office

Dodatkowym atutem bedzie znajomosc¢ prawa.




Zakres obowigzkow

prowadzenie dziatan public relations
realizowanie strategii PR w porozumieniu z rzecznikiem prasowym

tworzenie tekstow

aktualizacja strony internetowej oraz Facebooka

biezgca komunikacja z mediami

realizacja dziatan z zakresu CSR
Gwarantowane

. umowa o prace

. mozliwosc¢ uczestniczenia w ciekawych projektach
« mozliwos¢ rozwoju zawodowego
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Media relations (rzecznik +biuro prasowe)

e Monitoring mediéw (ogodlny)

* Monitoring mediéw (branzowy)

* Monitoring mediow 2.0

* Informacja biezgca

* Odpowiedzi na pytania dziennikarzy

» Eksperckie odpowiedzi na pytania dziennikarzy

* Wywiady wtasne

* Organizacja wywiadéw dla kadry managerskiej (dziekan)
* Organizacja wywiadéw dla pracownikow (adwokatéw, ekspertow)
* Konferencje prasowe

* Briefingi

» Sniadania prasowe

* Artykuty sponsorowane



Co oprocz wspotpracy z mediami?

Organizacja ,wydarzen” Uczestnictwo w:

* Konferencje, sniadania, briefingi ¢ Imprezach branzowych

* Drzwi otwarte * Konferencjach branzowych,
* Rocznice, jubileusze naukowych
* Organizacja imprez * Planowanych tematycznych
wewnetrznyph wydaniach prasowych,
* Informacyjnych radiowych, telewizyjnych

* Rozrywkowe

Kazde z nich moze stac sie ,,wydarzeniem medialnym”!



No i dodatkowo:

* CSR (Corporate Social Responsibilities)
e Sponsoring (mecenat)
* Organizacja wolontariatu

* Wspotpraca z lokalnymi uczelniami (seminaria plus prace
dyplomowe)

* Wspotpraca z lokalnymi wtadzami
» Wspotpraca z organizacjami branzowymi
* Podtrzymywanie znajomosci z dziennikarzami



Od czego zaczacC?

* Przedstawienie sie we wiasnej organizacji (pozyskanie sojusznikéw wsrod
adwokatow)

* Przedstawienie sie mediom branzowym
» Aktualizacja bazy dziennikarzy
» Aktualizacja medidow waznych dla organizacji (potrzeby mediow)
» Aktualizacja organizacji branzowych (ludzie)
* Aktualizacja imprez branzowych
» Aktualizacja strony www organizacji
* Monitoring wsteczny prasy
* Analiza obecnego sposobu komunikowania
* Tresci
e Kanaty
* 0soby



Od marca tego roku nowym rzecznikiem Muzeum Narodowego w
Warszawie jest Katarzyna Wakufa. Niestety nie mozemy dostarczyc
naszym czytelnikom wiecej informacji.

Katarzyna Wakuta rozmawiata z PRoto.pl kilkukrotnie, za kazdym razem
unikajgc udzielenia odpowiedzi na pytanie o swoje kompetencje
zawodowe. DowiedzieliSmy sie jedynie, ze jest doktorantkg w Zaktadzie
Komparatystyki Instytutu Literatury Polskiej UW oraz absolwentka
historii sztuki i polonistyki. Mimo licznych obietnic, PRoto.pl nie
otrzymato od nowej rzecznik zadnej informacji zwrotne;.

Po kolejnym naszym telefonie rzeczniczka stwierdzita, ze to nie nalezy
do jej obowigzkéw i zastonita sie ustawg o ochronie danych
osobowych.

,Czy kontakt z dziennikarzami nie nalezy do Pani obowigzkéw” —
dociekalismy. ,Do moich obowigzkdw nalezy informowanie o
wydarzeniach zwigzanych z Muzeum Narodowym” — rzucita rzecznik.

Zapytana, czy powotfanie nowego rzecznika i jego kompetencje nie sg
takg informacja probowata urwa¢ rozmowe: ,Nie moge teraz
rozmawiac, bo jestem w pracy”. Za to po raz kolejny obiecata
oddzwoni¢. ,Zapewniam, ze jestem odpowiednia osobg na to
stanowisko” — zakonczyta rzecznik. (bs)


http://www.proto.pl/pr_w_instytucji/info?itemId=73020&rob=Muzeum_Narodowego
http://www.proto.pl/pr_w_instytucji/info?itemId=73020&rob=Muzeum_Narodowego
http://www.proto.pl/pr_w_instytucji/info?itemId=73020&rob=Muzeum_Narodowego
http://www.proto.pl/pr_w_instytucji/info?itemId=36529&rob=UW

Dziekuje za uwage

dr Katarzyna Liberska-Kinderman



